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; QUE ES AQUELLO QUE TE MUEVE, ESO EN LO QUE CREES?
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"Una marca es aquello que se dice de ti,
cuando no estas en el cuarto.”

Jetff Bezos
- Fundador Amazon-
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MEANINGFUL EXPERIENCES

[ coherente. positivo. fiable. profundo. trascendente. importante ]

TIENE SENTIDO
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ESTAMOS EN APRIETOS
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VIVIMOS UNA CRISIS

DE CONFIANZA
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VIVIMOS UNA CRISIS

DE CONFIANZA

/

"X no garantiza la calidad, idoneidad, seguridad o habilidad de

los terceros proveedores. Usted acuerda que todo riesgo
derivado de su uso de los servicios y cualquier servicio o bien
solicitado en relacidon con aquellos sera unicamente suyo”
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VIVIMOS UNA CRISIS

DE CONFIANZA

[ cdt

Trump lama a Rajov para pedirle
ideas sobre como financiar el muro
con Veéxico

AJ+ Espanol
@ajplusespano

X ; Meade esta a la cabeza en
encuestas? FALSO.

De acuerdo con el
NO publico este material.

Ayudanos a viralizar la informacion real.

PREFERENCIA EFECTIVA @
ﬂ

Encuesta realizade
par The New Yorlk T

— [51eg]

EPEITJTIA

Obrador. Anaya. MEADE. ESTA ENCUESTA

Anonymous
Meéxico
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“2 PESC MAS QUE SUFICIENTE”.
v /] & Mo Fatio Beltrones
"100 pesos de salario minimo al dia es
demasiado para un mexicano": Fabio Beltrones.
ex-presidente nacional del Partido Revolucionario Institucional, Manlio Fa
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; COMO?

LOG RAMOS SALIR DE ESA LUPA
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NECESITAMOS UN PROPOSITO

Una marca sin proposito, es una marca apatica que no ve seres humanos,
solo consumidores.
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100% de las organizaciones en el
“La gente no compra lo que uno planeta sabe que es lo que hacen.
hace, sino compra el por qué

" Solo algunos como lo hacen (que es la
uno hace lo que hace.

propuesta de valor).

Simon Sinek Pero muy pocas saben el
-"Golden Circle”-
;POR QUE LO HACEN?
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SI NO ME CREEN

L ES CUENTO EN 3 PASOS SOBRE KIU
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GOLDEN CIRCLE

HOW

WHAT

Existimos para cambiar
entretenimiento hoy, haciéndola mas accesible y transparente.

a manera en la que la gente vive el

Lo hacemos a través de una plataforma tecnoldgica que conecta dos mundos
lejanos, personas/empresas que buscan talentos y performances de buena
calidad y talentos que buscan nuevos escenarios.

Contamos con un equipo de expertos; creamos con los talentos perfiles,
videos y paquetes; y desarrollamos estrategias puntuales de marketing
en redes sociales y PR para darnos a conocer.
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APLAUSOS A
MIAD MIKE
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Cambia la manera en que percibimos las
cosas; cambia lo que vemos, lo que
P RO‘ ESO escuchamos y hasta lo que decimos.

Nuestros cerebros una vez que creen que

Cuando estas inundado de pasion, algo, este algo se convierte en verdadero.

entusiasmo o asombro.

Y nuestros clientes quieren eso, lo
auténtico, lo verdadero.
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Los valores subyacen en todo lo que somos y hacemos.

E N R ES U M E N | Si lo que valoramos es inutil, si lo que consideramos éxito / fracaso

se elige mal, entonces todo lo que se basa en esos valores (los

EXP E RI E N CIAS pensamientos, las emociones, los sentimientos del dia a dia)
dara fuera de control.
DE VALOR i

-Mark Manson-
“The Subtle Art of Not Giving a F&CK”
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EN RESUMEN,

EXPERIENCIAS
DE VALOR

1. Definir un propésito claro.
2. Crear los valores que los respaldan.
3. Inspirar y compartir con el equipo.
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LES DESEO, SE CONVIERTAN
EN ESAS MARCAS QUE AMAN
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MUCHAS GRACIAS

MARIA ALBARRAN

maria@kiu.mx
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