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IBTM Americas concluye su 16? edicion con resultados que fortalecen la
industria de eventos a nivel continental: mas de 3,900 asistentes.

o Mds de 3,900 asistentes y poco mds de 9,000 citas de negocios pre-agendadas y concretadas
durante los dos dias de actividades.

e Laindustria MICE aporta el 1.86% del PIB nacional y genera un gasto promedio de entre 150 y
200 délares diarios por viajero de negocios, muy por encima del turismo tradicional.

Ciudad de México, 22 de agosto de 2025. — IBTM Americas celebré con éxito su 16?
edicion los dias 20 y 21 de agosto de 2025 en el Centro Banamex, Ciudad de México,
consoliddndose como el principal puente de negocios de la industria MICE (Meetings,
Incentives, Conferences & Exhibitions) en el continente, con la participacion de
compradores y expositores provenientes de México, Latinoamérica, Europa, Canada y
Estados Unidos.

Durante esta edicién, el evento crecié doble digito, llegando al 20% contra afo anterior,
reuniendo a mas de 3,900 asistentes, su mejor cifra desde pandemia: donde concretaron
mas de 92,200 citas de negocios pre-agendadas entre expositores y mas de 450 hosted
buyers que fueron previamente seleccionados, lo que se suma a las citas realizadas en frio
por el piso de exhibicion; fortaleciendo relaciones comerciales que impulsaran proyectos
en el corto, mediano y largo plazo.

Esta edicién contd con la representacion de mas de 15 destinos nacionales, destacando
la presencia, de: Baja California, Jalisco y Morelos que afio tras ano apuestan a esta
plataforma. Por otro lado, Chiapas, Michoacan y Veracruz retoman la importancia de MICE
para sus destinos. IBTM también contd con la participaciéon de mas de 10 destinos
internacionales como Republica Dominicana, Pert, Colombia, Honduras, Grecia, Puerto
Rico, Chile y Argentina.

La dieciseisava edicién fue inaugurada por la secretaria de Turismo de la Ciudad de México,
Alejandra Frausto Guerrero. Ademas, se tuvo presencia de los secretarios de turismos de
Aguascalientes, Baja California, Colima, Campeche, Jalisco, Guanajuato, Michoacan,
Morelos, Puebla, Sonora, Tamaulipas y Zacatecas durante los dos dias de exposicion.

IBTM Americas, mas que un evento turistico, es una plataforma especializada para
conectar a tomadores de decision, destinos, proveedores y empresas lideres en un
entorno de alto nivel. Su slogan, The Land Of Co-Creators, representé hacer tangible
alianzas estratégicas y proyectos conjuntos que impactaran positivamente en la economia
regional, esta edicion generara un volumen de negocio a mediano plazo de mas de 560
millones de ddlares, de acuerdo con los datos de inversion por visitante proyectados por
RX.

El programa de contenido estuvo dividido en diferentes escenarios, en los que los
asistentes pudieron participar en distintos foros especializados, como los de: Event Design
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Conference, Pharma Congress, Romance Congress, Sport Congress, Sustainable Mindset,
Xperience Lab y RX Trends Forum. Este ultimo se desarrollé por primera vez en el marco
de IBTM como un programa de conferencias que atrajo a CEOs, directores y lideres de
sectores como marketing, finanzas, recursos humanos, administraciéon y tecnologia. La
inteligencia artificial y su integracion en los negocios fue el tema central de esta edicidn,
con ponencias que analizaron su impacto en la competitividad empresarial.

"Esta edicion de IBTM Americas confirma que la industria MICE es un motor clave para el
desarrollo econémico y la generacion de oportunidades en toda la region", senalé Eleonora
Garcia, Show Director de IBTM Americas en RX México. "Hemos reunido a lideres, destinos y
empresas en un entorno disenado para inspirar, conectar y concretar negocios que trascienden
fronteras. Nuestro compromiso es seguir innovando y ofreciendo plataformas que impulsen la
colaboracidn y el crecimiento sostenible del sector."

La 16° edicion de IBTM Americas dejo una importante derrama econdmica para la Ciudad
de México, beneficiando a sectores como hoteleria, recintos, transporte, gastronomia y
proveedores especializados. IBTM Americas es organizado por RX México, empresa lider
en la organizacion de ferias comerciales y experiencias profesionales, que con cada
edicion fortalece su compromiso de impulsar la colaboracién, el intercambio de ideas y la
profesionalizacion del sector. Su préxima edicién estd confirmada para el 19 y 20 de
agosto de 2026.

Acerca de RX Global: RX se dedica a crear negocios para particulares, comunidades y organizaciones. Elevamos el poder
de los eventos presenciales combinando datos y productos digitales para ayudar a los clientes a conocer los mercados,
buscar productos y realizar transacciones en mas de 400 eventos en 22 paises y 43 sectores industriales. ARX |le apasiona
tener un impacto positivo en la sociedad y estad plenamente comprometida con la creaciéon de un entorno de trabajo
inclusivo para todos nuestros empleados. RX forma parte de RELX, un proveedor global de andlisis basados en la
informacioén y herramientas de decision para clientes profesionales y empresariales. www.rxglobal.com

Acerca de RELX: RELX es un proveedor global de andlisis basados en la informacién y herramientas de decision para
clientes profesionales y empresariales. RELX atiende a clientes en mas de 180 paises y tiene oficinas en unos 40 paises.
Emplea a mas de 33,000 personas, de las cuales mas del 40% trabajan en Norteamérica. Las acciones de RELX PLC, la
empresa matriz, cotizan en las bolsas de Londres, Amsterdam y Nueva York con los siguientes simbolos: Londres: REL;
Amsterdam: REN; Nueva York: RELX. La capitalizacion bursatil es de aproximadamente 46,900 millones de libras
esterlinas, 55,400 millones de euros, 55,300 millones de dodlares. *Nota: la capitalizaciéon bursatil actual puede
consultarse en http:/www.relx.com/investors.
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